
SMM И МЕДИА
КРАСИВАЯ СКАЗКА С ГРУСТНЫМ КОНЦОМ



ЛЕКЦИЯ САШИ 
 МУЗАЛЕВСКОГО

ЛЕКЦИЯ СЫНА  
МАМИНОЙ ПОДРУГИ



ВСЕ НАЧИНАЕТСЯ С ТОГО,  
ЧТО НИЧЕГО 
НЕПОНЯТНО



происходит КРИНЖ



приходят бренды…



…и медиа



В 2011 году Россия стала второй  
в мире страной по 
посещаемости социальных сетей 

В среднем пользователи проводили в них  
10 часов 18 минут в месяц



НАЧИНАЕТСЯ ЗОЛОТОЙ 
ВЕК РУССКОГО SMM

• «ВКонтакте» проходит фазу кринжа 

• Протесты-2011 активно освещаются в СМИ 

• На технологическом рынке появляются 
доступные бюджетные смартфоны 



ЗДЕСЬ ДОЛЖЕН БЫТЬ 
РАССКАЗ О ТОМ, КАК 
БЫЛО ХОРОШО

НО ВЫ ВЫБРАЛИ КРАСНУЮ ТАБЛЕТКУ



Летом 2015-го Facebook 
обошел Google в объемах 
отданного СМИ трафика



Россия, январь 2016

• Поисковые сети отдают СМИ 14.118.375 переходов 
в сутки (на 14% больше чем в январе 2015) 

• Социальные сети – 6.669.112 переходов в сутки 
(на 29% больше чем в январе 2015)

– здесь и далее – данные liveinternet.ru

http://liveinternet.ru


Россия, январь 2016

• «ВКонтакте» – 3.047.485 переходов в сутки 

• Facebook – 2.487.005 переходов в сутки 

• Twitter – 476.202 переходов в сутки 

• Одноклассники – 444.563 переходов в сутки



«Таким образом, при сохранении 
темпов роста, социальные сети 
догонят поисковики в России лет 
через пять»

roem.ru



Ожидания издателей



Россия, март 2020

• Поисковые сети отдают СМИ 32.976.731 
переходов в сутки ( +58%) 

• Социальные сети – 4.157.155 переходов в сутки 
(-38%)



Россия, март 2020

• «ВКонтакте» – 1.974.268 переходов в сутки ( –36%) 

• Facebook – 1.383.862 переходов в сутки ( –45%) 

• Twitter – 168.727 переходов в сутки ( –65%) 

• Одноклассники – 630.298 переходов в сутки 
(+30%)



Реальность издателей



В 2012 году «ВКонтакте» ввел 
возможность включить 
алгоритмическую ленту 

новостей
В 2016 году на нее перешли больше половины 

пользователей соцсети



Хронологическая 
лента

1 день: 

2 день:

3 день:



Алгоритмическая лента

1 день: 

2 день:

3 день:



Срачи на 



Naked Science VS vk.com

• Сообщество Naked Science находится в разделе 
«Рекомендации» ВК 

• Трафик и охваты NS падают после введения 
алгоритмической ленты 

• Глава NS спрашивает у ВК, почему охват его сообщества 
уменьшается, если там «вроде уникальный и интересный 
контент» 

• На это он получает ответ, что «сообщество очень спорное 
— точно нельзя называть это качественным контентом» 

• Naked Science удаляют из «Рекомендаций»

http://vk.com




Приоритет при 
ранжировании 

• Меньший приоритет – ссылки на внешний сайт 
(уводят пользователя, платформа теряет деньги) 

• Больший приоритет – нативные видео 
(пользователь тратит время на просмотр, 
платформа зарабатывает деньги)



В Facebook тоже все 
было не очень

• В декабре 2015 года трафик издания Mashable 
составлял 27 млн. посетителей 

• В 2016 году Facebook заявляет, что приоритет 
постов будет отдан личным страницам 
пользователей 

• В июне 2017 у Mashable – 13 млн. посетителей 

• Ноябрь 2017 – Mashable продан за $50 млн. Это 
1/5 ее былой стоимости



Facebook Video
• В июле 2015 года в ФБ 
поступают жалобы о 
проблемах со 
статистикой у видео 

• ФБ отвечает некоторым 
клиентам, что просмотры 
видео могли быть 
завышены на 60%  

• В материалах суда 
выясняется, что 
просмотры могли быть 
завышены от 150 до 900%



Охват записи  
– 283к (12,3%)

Количество кликов  
– 4578 (0,2%)



Охват записи 
 – 242к (10,5%)

Количество кликов  
– 15850 (0,7%)



Охват записи  
– 219к (9,5%)

Количество кликов  
– 2700 (0,1%)



При каких условиях региональному 
СМИ стоит вкладывать в SMM 

больше 30 тысяч рублей в месяц

• У вас есть больше чем 30 тысяч свободных 
рублей в месяц и вы не можете найти им лучшее 
применение  

• Это отвечает интересам редакции (нравится 
главреду/инвестору/грантодателям)  

• Качество вашего продукта измеряется не только 
редакционными метриками (трафик/
дочитывание/глубина сеанса) 



В каких случаях не стоит вкладывать 
больше 30 тысяч рублей в месяц

• У вас их нет 

• Ваше СМИ существует в условиях рыночной 
экономики (живет на деньги рекламодателей)



Техническая оптимизация 
сайта SMM

• Можно перевезти 300 кг кирпичей 
• Чинится молотком  
• Надежная

• Красивая, можно понтоваться 
• Дорогая в обслуживании 
• Может сломаться в любой момент



Это Саша, у него было 200 000 рублей.  
Он две недели смотрел объявления с БМВ, а потом пошел и купил Дэу Нексию. 

Саша знал, что ему нужно будет возить семью на рыбалку и ездить по плохим 
дорогам, а денег на ремонт БМВ у него нет. Саша умный, будь как он. 


