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Реализованные медиапроекты для

- Альфа-Капитал
- Страховой дом ВСК
- РЖД-Здоровье



Как оставаться в повестке 
Что приносит деньги
Ключевые пункты стратегии



Два с половиной вводных тезиса

1. Субъективность анализа

2. Опережающие тренды в западных медиа

3. У нас тоже можно кричать, что Рейган дурак



Как оставаться 
в повестке 



1) Расследования



1) Расследования



2) Изменения климата



2) Изменения климата



3) Снижение привлекательности кликбейтного контента



4) Если новости, то полезные



4) Если новости, то полезные

→ 80% тех, кто постоянно читает новости о преступности и безопасности, чаще 
всего не имеют высшего образования.

→ Локальные медиа, включая местные телевизионные станции и местные 
газеты, являются ключевыми источниками, которые поколение Зет и 
миллениалы используют для получения информации о преступности, COVID-19, 
дорожном движении и погоде.

→ Поколение Зет и миллениалы, которые читают новости про национальную 
политику, с большей вероятностью платят за новостной контент, чем те, кто 
предпочитает другие темы.



5) Защита меньшинств



6) Увеличение цифрового медиапотребления



6) Увеличение цифрового медиапотребления



6) Увеличение цифрового медиапотребления



7) web3



8) Artificial Intellegence



8) Artificial Intelligence

Применение AI → https://t.me/JournalismAI 

Стартер-пак → https://t.me/glavred_izdatel/423 

https://t.me/JournalismAI
https://t.me/glavred_izdatel/423


Чтобы оставаться в повестке

1. Расследования

2. Изменения климата

3. Снижение привлекательности кликбейтного контента 

4. Если новости, то полезные

5. Защита меньшинств

6. Увеличение цифрового медиапотребления

7. Технологии web3

8. Наступление искусственного интеллекта



ЗАРАБАТЫВАТЬ



За что платят

1) Оффлайн
2) Мерч
3) Подписки



За что ещё платят

Рассылки

Рассылки

Рассылки



Почему за рассылки платят

Новости → 

руда →

Рассылка

металл



В 2023 году запустят новые рассылки



Гиперлокальные рассылки

1⃣ DAN — 500 подписчиков, которые платят от $10 в месяц до $100 в год. Газета — 
семейный бизнес, в котором работают редактор, а также его жена и отец. Проект был 
запущен в 2019 году в Альбукерке, штат Нью-Мексико. В  регионе живут 30 000 жителей. 
Все материалы доступны только подписчикам, бесплатно нигде ничего прочитать нельзя. 
Стратегия роста DAN — «сарафанное радио». Каждый месяц добавляется по 10 новых 
подписчиков. Journalism.co.uk 

2⃣ The Mill — рассылка для Манчестера и его окрестностей, у неё 27 000 подписчиков. 
Из них 1600 подписчиков платят за доступ к премиальной части рассылки. У рассылки есть  
филиалы в Ливерпуле и Шеффилде — 650 и 900 платных подписчиков соответственно. 
Всё это даёт The Mill годовой оборот в 157 000 евро. PressGazette

https://www.journalism.co.uk/news/-we-are-profitable-because-our-business-model-is-dead-simple-/s2/a984941/
https://manchestermill.co.uk/
https://pressgazette.co.uk/publishers/regional-newspapers/manchester-mill-profitable/


Работа с инфлюэнсерами



Получать деньги от платформ

Австралия ☑
Новая Зеландия 🔘
Канада 🔘
ЕС 🔘
Россия ГИПП (?)



Поможет заработать

1. Гиперлокальные рассылки
2. Привлечение инфлюэнсеров к верхней части воронки
3. Оффлайн мероприятия
4. Вовлекающие активности (квизы, тесты, головоломки)
5. Продажа мерча
6. Получение денег от платформ



Поможет заработать

Продуктовый подход



Алексей Березовой

Канал «Кнут и пряник бренд-медиа»

Подкаст «Как устроены медиа»

тренинг «Сделай своё медиа»

Для связи → @alexbreez

https://t.me/glavred_izdatel
https://howmediaworks.mave.digital
https://alekseyberezovoy.ru/media-course/

