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● 15 лет
● 25+ миллионов читателей в месяц
● 650+ партнёрских проектов в 2021 году



 
 

Январь 2022-го



 
 

Март 2022-го



 
 



 
 

  
Новые клиенты 

● оффлайн-ритейл
● азиатские бренды
● локальный малый и средний бизнес



 
 

  
Новые форматы 

● быстрые и недорогие
● необычные
● долгоживущие



 
 

Лайфхак дня  

● 1600 знаков
● 1 день на производство
● KPI по прайсу — 3000 уников
● реальный KPI —12 000 уников



 
 

Надо брать  

● 1600 знаков
● 1 день на производство
● KPI по прайсу — 3000 уников
● реальный KPI — 30 000 уников



 
 

Тройка  

● 3000 знаков
● 2 дня на производство
● KPI по прайсу — 3000 уников
● реальный KPI — 10 000 уников



 
 

Спецпроект с ТГ-ботом  

140 000 уников

2500 участников викторины



 
 

Сопровождение производства  

● аренда студии
● аренда техники
● разработка визуального стиля
● техническое сопровождение 

записи
● монтаж



 
 

Новогодний хаб  



 
 

Мастрид  



 
 

Мастрид  



 
 



 
 



 
 

Основные проблемы

● В законе много «белых пятен», при этом нет 
практики правоприменения

● Нет отлаженных бизнес-процессов
● Не все клиенты понимают/хотят соблюдать 

закон



 
 

Комментарии авторов закона

Вопрос законом не 
регулируется

Вопрос находится в 
проработке



 
 

Время экспериментов и консультаций с юристами



 
 



 
 

Лучше перестраховаться



 
 

Вопросы без ответов

●Как быть с инфопартнёрством?
●Что делать со внутренней медийкой?
●За что нам всё это?



 
 

Отладка бизнес-процессов 

●Доработка договоров
●Использование разных ОРД
●Разделение задач



 
 

Боли клиентов

●Непонимание закона
●Внутренние преграды



 
 

Социальная реклама

Информация, распространенная любым способом, в любой форме и 
с использованием любых средств, адресованная неопределенному 
кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных 
общественно полезных целей, а также обеспечение интересов 
государства.

ст.3 ФЗ «О рекламе»



 
 

Маркировка социальной рекламы

●Договор на производство и/или размещение социальной рекламы 
●Пометка «Социальная реклама»
●Указание на рекламодателя и его сайт

Токен не нужен!



 
 

Итоги года



 
 

     А что там у других?



 
 

Исследование нативной рекламы — 2022 

● Лайфхакер, Высшая школа журналистики и массовых 
коммуникаций СПбГУ, Центр современных медиаисследований 
Института филологии, журналистики и межкультурной 
коммуникации ЮФУ

● Период исследования: с 1 по 31 октября 2022 года
● 2 независимые группы исследователей
● 22 сайта издания + 75 страниц в соцсетях 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 



 
 

Токен

сайты 

19 публикаций (8%)

соцсети

6 публикаций (3%)



 
 

Выводы

● -30% партнёрских размещений
● статья — самый популярный формат
● ставки на спорт — новый чёрный
● упоминание в интеграции теряет популярность
● соцсети живы (но не те, к которым мы привыкли)
● с токенами всё сложно



 
 

Что делать дальше

● прокачивать гибкость
● держаться вместе



 
 



 
 

 lifehacker.ru

@capricieuse


